	
[image: image3.png]SHMOKPITEID I DEMOCRITUS
IANETIETHMIO
OPAKHE




	Τμήμα Διοικητικής Επιστήμης και Τεχνολογίας

Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών

Διοίκηση Επιχειρήσεων και Οργανισμών για Στελέχη

Executive MBA

	[image: image2.jpg]0 ba
-III executive







ΈΝΤΥΠΟ ΕΞΕΤΑΣΕΩΝ:

ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΟ ΈΤΟΣ 2023-24
ΕΞΕΤΑΣΤΙΚΗ ΠΕΡΙΟΔΟΣ:
ΙΟΥΝΙΟΣ 2024
ΜΑΘΗΜΑ: 



ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
ΔΙΑΡΚΕΙΑ:



ΜΙΑ ΚΑΙ ΜΙΣΗ ΩΡΑ
ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ: 


28/06/2024
ΥΠΕΥΘΥΝΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ: 
ΜΑΜΑΛΗΣ ΣΠΥΡΙΔΩΝ
ΟΔΗΓΙΕΣ ΠΡΟΣ ΤΟΥΣ ΦΟΙΤΗΤΕΣ:

Απενεργοποιήστε τα κινητά σας τηλέφωνα και κάθε άλλη ηλεκτρονική συσκευή. Η λειτουργία τέτοιων συσκευών ισοδυναμεί με αντιγραφή. 

Ελέγξτε τα θρανία σας και σβήστε κάθε σχετική με το μάθημα σημείωση ή αλλάξτε θέση αφού ενημερώσετε τον επιτηρητή. Η ύπαρξη τέτοιων σημειώσεων ισοδυναμεί με αντιγραφή. 

Απαγορεύεται κάθε μορφής συνεννόηση ή ανταλλαγή απόψεων ή συνεργασία μεταξύ σας με προφορικά, γραπτά ή ηλεκτρονικά μέσα. 

Η διάρκεια της εξέτασης είναι 1,5 ώρα. 
Το διάστημα υποχρεωτικής παραμονής είναι 30 λεπτά. 

Με την συμμετοχή σας στις εξετάσεις αποδέχεστε την υποχρέωσή σας να υπακούτε στις οδηγίες των επιτηρητών. 

Σύμφωνα με πρόσφατες έρευνες, η αγορά του ηλεκτρικού αυτοκινήτου αναπτύσσεται σημαντικά αποτελώντας μια εναλλακτική επιλογή για τους περιβαλλοντικά συνειδητοποιημένους καταναλωτές. Αν και το ηλεκτρικό αυτοκίνητο συνεχίζει να αποτελεί μια ακριβή και υψηλού ρίσκου επιλογή σε σχέση με τα συμβατικά, καθίσταται όλο και πιο ελκυστική, ιδιαίτερα για τους νεότερους καταναλωτές που λατρεύουν την καινοτομία και δε διστάζουν να υιοθετήσουν έναν νέο τρόπο ζωής με σημαντικά οφέλη για το περιβάλλον. Οι αγοραστές ηλεκτρικών αυτοκινήτων επικεντρώνονται μεταξύ άλλων σε παράγοντες όπως: η επωνυμία, η υψηλή τεχνολογία, η τιμή, ο χρόνος αυτονομίας και φόρτισης των μπαταριών, η ισορροπημένη ανάπτυξη του δικτύου φόρτισης στην περιοχή τους καθώς και οι πολιτικές υποστήριξης. Γνωστή αυτοκινητοβιομηχανία, με μεγάλη παράδοση στον χώρο παραγωγής και διάθεσης Ι.Χ. αυτοκινήτων εισήγαγε πρόσφατα στην αγορά το πρώτο της ηλεκτρικό αυτοκίνητο, το Χi2. Το αυτοκίνητο συνδυάζει την εξαιρετική δυναμική οδήγησης με την πλέον σύγχρονη τεχνολογία (e- XMB). Η εταιρεία επένδυσε σημαντικά κεφάλαια στην μπαταρία υψηλής χωρητικότητας που εξασφαλίζει μεγάλη αυτονομία και καλύπτεται με εγγύηση 8 ετών. Επιπλέον, το χαμηλό σχήμα του Χi2, το εμβληματικό λογότυπο της εταιρείας, τα γυαλιστερά τόξα των τροχών καθώς και το σπορ σύστημα διεύθυνσης με την κατάλληλα προσαρμοσμένη ροπή στρέψης, αναδεικνύουν την ισχυρή σπορ προσωπικότητα του αυτοκινήτου. Το αυτοκίνητο διατίθεται άμεσα σε μια παλέτα 8 βασικών χρωμάτων ενώ ο αγοραστής δύναται να επιλέξει μεταξύ της βασικής και των προηγμένων εκδόσεων του αυτοκινήτου. Η εταιρία προσδοκά στο μέλλον να γίνει ο leader στα ηλεκτρικά αυτοκίνητα επενδύοντας ταυτόχρονα σε μπαταρίες με υψηλή δυνατότητα αυτονομίας στην κίνηση και σε φωτοβολταικά πάνελ που θα κάνουν το αυτοκίνητο αυτόνομο. 

1) Αναφέρετε συνοπτικά τους ορισμούς των πέντε επιπέδων προϊόντος και αναπτύξτε τα εν λόγω επίπεδα προϊόντος για την περίπτωση του αυτοκινήτου αυτού. Σε ποιο επίπεδο πιστεύετε ότι η εταιρία ανταγωνίζεται και γιατί.

2) Ποιο το όραμα και η αποστολή της εταιρίας

3)  Αναφέρετε το στάδιο του κύκλου ζωής που βρίσκεται το προϊόν και προτείνετε στρατηγικές Μάρκετινγκ με βάση αυτό και με βάση τη θέση στην αγορά.

4)  Προσδιορίστε το ανταγωνιστικό πλεονέκτημα του προϊόντος, και στη στρατηγική που βασίζεται η εταιρία για να το αναπτύξει.  

5) Συντάξετε μια swot Analysis για το προϊόν αυτό. 
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