
Αναγνωριστικό παρακολούθησης

UA-000000000-0



Κώδικας παρακολούθησης
Καθολική ετικέτα ιστοτόπου (gtag.js)

<!-- Global site tag (gtag.js) - Google Analytics -->

<script async src="https://www.googletagmanager.com/gtag/js?id=UA-000000000-0"></script>

<script>

window.dataLayer = window.dataLayer || []; 

function gtag(){dataLayer.push(arguments);} 

gtag('js', new Date());

gtag('config', ‘UA-000000000-0');

</script>

Αντιγράψτε και επικολλήστε αυτόν τον κώδικα ως πρώτο στοιχείο στην ενότητα κάθε ιστοσελίδας 

που θέλετε να παρακολουθήσετε.

http://www.googletagmanager.com/gtag/js?id=UA-000000000-0
http://www.googletagmanager.com/gtag/js?id=UA-000000000-0


Εγκατάσταση σε WordPress (1)

https://www.monsterinsights.com/

https://www.wpbeginner.com/beginners-guide/how-to-install-google-

analytics-in-wordpress/

http://www.monsterinsights.com/
https://www.wpbeginner.com/beginners-guide/how-to-install-google-analytics-in-wordpress/
https://www.wpbeginner.com/beginners-guide/how-to-install-google-analytics-in-wordpress/


Εγκατάσταση σε WordPress (2)
Insert Headers and Footers Plugin

Link με οδηγίες:

https://www.wpbeginner.com/beginners-
guide/how-to-install-google-analytics-in-
wordpress/

https://www.wpbeginner.com/beginners-guide/how-to-install-google-analytics-in-wordpress/


Χρόνοςπαραμονής στην ιστοσελίδα
(Time spent on site)
Διαρκεια session 30 λεπτά 

Καταγραφή φόρτωση σελίδων 

Καταγραφή συμβάντων (click – event)



Προσαρμοσμένες καμπάνιες
Προσθέστε παραμέτρους σε URL, για να προσδιορίσετε τις καμπάνιες που
παραπέμπουν επισκεψιμότητα.

Όταν ένας χρήστης κάνει κλικ σε έναν σύνδεσμο παραπομπής, οι παράμετροι που 
προσθέτετε αποστέλλονται στο Analytics και τα σχετικά δεδομένα είναι διαθέσιμα στις 
αναφορές "Καμπάνιες".



Παράμετροι
Υπάρχουν 5 παράμετροι που μπορείτε να προσθέσετε στα URL:

utm_source: προσδιορισμός του διαφημιζόμενου, του ιστοτόπου, της δημοσίευσης κ.λπ, που
στέλνει επισκεψιμότητα στην ιδιότητά σας, για παράδειγμα: google, newsletter4, billboard.

utm_medium: το μέσο διαφήμισης ή μάρκετινγκ, για παράδειγμα: cpc, banner, ενημερωτικό δελτίο 
ηλεκτρονικού ταχυδρομείου.

utm_campaign: Το μεμονωμένο όνομα καμπάνιας, το σλόγκαν, ο κωδικός προώθησης κ.λπ. για ένα 
προϊόν.

utm_term: Προσδιορισμός λέξεων-κλειδιών πληρωμένης αναζήτησης. Εάν κάνετε μη αυτόματη
προσθήκη ετικετών σε καμπάνιες πληρωμένων λέξεων-κλειδιών, θα πρέπει επίσης να χρησιμοποιείτε 
την παράμετρο utm_term για τον καθορισμό των λέξεων-κλειδιών.

utm_content: Χρησιμοποιείται για τη διαφοροποίηση παρόμοιου περιεχομένου ή συνδέσμων στην
ίδια διαφήμιση. Για παράδειγμα, αν έχετε δύο συνδέσμους παρότρυνσης για δράση στο ίδιο μήνυμα
ηλεκτρονικού ταχυδρομείου, μπορείτε να χρησιμοποιήσετε την παράμετρο utm_content και να
ορίσετε διαφορετικές τιμές για καθέναν, προκειμένου να μάθετε ποια έκδοση είναι πιο 
αποτελεσματική.



Για παράδειγμα, μπορείτε να χρησιμοποιήσετε τα 
ακόλουθα ζεύγη τιμήςπαραμέτρου για την  
καμπάνια Θερινές εκπτώσεις:

utm_source = summer-mailer, για να προσδιορίσετε την επισκεψιμότητα που
προκύπτει από την καμπάνια μέσω ηλεκτρονικού ταχυδρομείου Θερινές εκπτώσεις

utm_medium = email, για να προσδιορίσετε την επισκεψιμότητα από την καμπάνια 
μέσω ηλεκτρονικού ταχυδρομείου σε σχέση με την καμπάνια εντός εφαρμογής

utm_campaign = summer-sale,για να προσδιορίσετε τη συνολική καμπάνια

Αν χρησιμοποιήσατε αυτές τις παραμέτρους, το URL της προσαρμοσμένης καμπάνιας 
θα είναι:

https://www.example.com/?utm_source=summer-
mailer&utm_medium=email&utm_campaign=summer-sale

http://www.example.com/?utm_source=summer-
http://www.example.com/?utm_source=summer-


Εργαλείο 
δημιουργίαςURL  
καμπάνιαςστον  
ιστότοπο 
(Campaign URL  
Builder)

https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/



Google 
Analyt ics URL  
Builder

https://www.facebook.com/business/google-analytics/build-your-url

https://www.facebook.com/business/google-analytics/build-your-url


Guidelines για να δημιουργείςUTM’s
Δημιούργησε Tags για όλο το traffic που συγκεντρώνεις.

Όταν δημιουργείς UTM tags να χρησιμοποιείς μια συγκεκριμένη μέθοδο, πρόσπαθησε
να χρησιμοποιείς το ίδιο λεκτικό όταν αναφέρεσαι σε συγκεκριμένα πράγματα.

Ακολούθησε μια συγκεκριμένη στρατηγική χρησιμποιώντας ανάλογα κεφαλαία ή πεζά 
γράμματα.

Βάλε στο UTM ένα tag που θα αναφέρει το μέσο στο οποίο τρέχει η διαφήμιση,
μπορείς να χρησιμοποιήσεις το όνομα της πλατφόρμας.

Όρισε στην παράμετρο του campaign το όνομα του campaign

Όρισε την παράμετρο term σε κάτι που να υποδεικνύει το κοινό που στοχεύεις 

Όρισε την παράμετρο content σε κάτι που να αφορά τη συγκεκριμένη διαφήμιση πχ
image



Guidelines για  
να δημιουργείς  
UTM’s



Google Analytics Demo Account
Δοκιμαστικός λογαριασμός

Μάθετε πειραματιζόμενοι με δεδομένα από το Google Merchandise Store.

Ο δοκιμαστικός λογαριασμός Google Analytics είναι ένας πλήρως λειτουργικός λογαριασμός Google Analytics στον οποίο
μπορεί να αποκτήσει πρόσβαση οποιοσδήποτε χρήστης Google. Είναι ένας πολύ καλός τρόπος να δείτε πραγματικά
επιχειρηματικά δεδομένα και να πειραματιστείτε με τις δυνατότητες του Google Analytics.

https://support.google.com/analytics/answer/6367342

https://support.google.com/analytics/answer/6367342


Βοήθεια για το Google Analyt ics

https://support.google.com/analytics?hl=el



Google Analyt ics Academy

https://analytics.google.com/analytics/academy/



Links
Google Analytics Blog 

https://analytics.googleblog.com/

https://analytics.googleblog.com/

