
Δίκτυο Προβολής
Display Network



Google Display Network
ΠροσέλκυσηχρήστωνμεΕικόνες–Banners–ResponsiveDisplayAds

Προσέγγιση χρήστων, ενώ περιηγούνται στους αγαπημένους τους ιστοτόπους, δείχνουν στους φίλους τους ένα
βίντεοYouTube, ελέγχουν τον λογαριασμό τους στο Gmail ή χρησιμοποιούν κινητές συσκευές και εφαρμογές.

Πλεονεκτήματα

✓ Ευκαιρία προσέλκυσης δυνητικών πελάτων με χαμηλό
κόστος.

✓ Χρήση ελκυστικών μορφών διαφήμισης.

✓ Εμφάνιση σε μια μεγάλη συλλογή ιστοτόπων,  
εφαρμογών για κινητές συσκευές και περιεχομένου βίντεο.





Google Display

Network

✓ Demographics:Στόχευση χρηστών με συγκεκριμένα δημογραφικά στοιχεία (φύλο & ηλικία).

✓ Topics:Εμφάνιση σε sites με τις συγκεκριμένες θεματολογίες (π.χ. Fashion & Styles).

✓ Placements:Προβολή των διαφημίσεων μας σε συγκεκριμένα sites. (π.χ SissyChristidou, Mikri Ollandeza)

✓ AffinityAudiences: Στόχευση χρηστών με συγκεκριμένα γενικά ενδιαφέροντα (π.χ. Fashionistas).

✓ In-marketAudiences: Στόχευση χρηστών που ψάχνουν ενεργά τις τελαυταίες 30ημέρες για κάτι συγκριμένο 

(π.χ. Women's clothing).

✓ Συνδυασμός των παραπάνω επιλογών.



Είδη κοινού



Δημογραφικά
στοιχεία



Ενισχυμένο
κόστος ανά
κλικ (ECPC)

Το ενισχυμένο κόστος ανά κλικ (ECPC) μπορεί να 
σας βοηθήσει να εξασφαλίσετε περισσότερες
μετατροπές από τη μη αυτόματη υποβολή 
προσφορών.

Το ECPC λειτουργεί αυξάνοντας τις προσφορές 
σας για κλικ που είναι πιο πιθανό να οδηγήσουν 
σε μετατροπές και μειώνοντας τις προσφορές
σας για κλικ που είναι λιγότερο πιθανό να
αποφέρουν μετατροπές.

Αυτή η δυνατότητα μπορεί να συμβάλλει στην 
αύξηση των μετατροπών και στην καλύτερη 
αξιοποίηση του προϋπολογισμού σας.



Εμφανίσεις  
με

δυνατότητα
προβολής



Προδιαγραφές των Banners
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=el

https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=el


Τι είναι τα Responsive Display Ads;

Τα Responsive Display Ads είναι μια ευέλικτη μορφή διαφημίσεων που εμφανίζονται στο δίκτυο προβολής της Google. 
Οι τύποι διαφημίσεων Responsive Display, όπως και οι διαφημίσεις responsive search, χρησιμοποιούν την τεχνολογία 
Machine Learning.

Κατά τη δημιουργία μιας Responsive Display διαφήμισης, παρέχεις στην πλατφόρμα Google Ads ζητούμενα στοιχεία
της διαφήμισης, όπως: εικόνες, τίτλοι, λογότυπα, βίντεο και περιγραφές.

Στη συνέχεια, η πλατφόρμα Google Ads, σε συνδυασμό με την τεχνολογία Machine Learning, θα δημιουργήσει, 
αυτόματα, διαφημίσεις, συνδυάζοντας κείμενο, φωτογραφίες, εικόνες, λογότυπο και βίντεο που θα εμφανίζονται ως 
o βέλτιστος συνδυασμός για κάθε θέση υποδοχής διαφήμισης στο δίκτυο προβολής της Google.



Ορισμένες συμβουλές για καλύτερη απόδοση των διαφημίσεων σου:

Σημαντικό είναι να εμπλουτίσεις τους τίτλους (headlines), τους εκτενείς τίτλους (long headlines)
και τις περιγραφές (descriptions) με κείμενο που θα δίνει αξία στους δυνητικούς πελάτες και θα
προσελκύει το ενδιαφέρον τους
Πολύ σημαντικό είναι να χρησιμοποιήσεις το Brand (χαρακτηριστικό όνομα) της επιχείρησής
σου
Προτείνεται να επιλέγεις High Quality Images, οι οποίες θα πρέπει να επικοινωνούν με 
σαφήνεια το μήνυμα που θέλεις να μεταδώσεις στους δυνητικούς σου πελάτες
Όσον αφορά στο logo, ιδανικό θα είναι να επιλέξεις το Brand logo της επιχείρησής σου 
Έχε υπόψη ότι, μέσω των διαφημίσεων στο δίκτυο προβολής της Google, εκτός του να
επικοινωνήσεις τα σωστά μηνύματα με τη χρήση του κατάλληλου περιεχομένου, θα πρέπει να
είσαι εύκολα αναγνωρίσιμος από τους δυνητικούς και τωρινούς πελάτες σου





Topics



Placements

Μπορούμε να στοχεύσουμε τόσο σε site πχ https://www.news247.gr/ ή http://spirossoulis.com/

Τόσο και σε YouTube Κανάλια η βίντεο πχ Unboxholics ή Sisy Christidou.

https://www.news247.gr/
http://spirossoulis.com/


Σας επιτρέπουν να προσεγγίζετε το ιδανικό κοινό για την επιχείρησή σας στις καμπάνιες 
εμφάνισης, διαχωρίζοντας τις ομάδες διαφημίσεων ανάλογα με τις συγκεκριμένες λέξεις-
κλειδιά και τις σελίδες προορισμού που θέλετε να στοχεύσετε. Μπορείτε να
χρησιμοποιήσετε προσαρμοσμένα είδη κοινού ενδιαφέροντος με τμήματα κοινού που 
δημιουργήθηκαν αυτόματα ή μπορείτε να ορίσετε το δικό σας κοινό, εισάγοντας λέξεις-
κλειδιά, διευθύνσεις URL και εφαρμογές που σχετίζονται με το προϊόν ή την υπηρεσία σας.
Οι διαφημίσεις Google θα προβάλλουν διαφημίσεις σε άτομα που ενδέχεται να
ενδιαφέρονται για αυτές τις λέξεις-κλειδιά σε σελίδες, εφαρμογές και βίντεο.

https://support.google.com/google-ads/answer/9069938?hl=el

Custom intent

https://support.google.com/google-ads/answer/9069938?hl=el


Remarketing

✓ Οι returning visitors έχουν υψηλότερο  

ποσοστό μετατροπής σε πελάτες.

✓ Αποτελούν κοινό που έχει δείξει  

ενδιαφέρον για την εταιρεία μας.

✓ Μπορεί να συνδυαστεί και με πολλούς

τρόπους & επίπεδα στόχευσης



Remarketing

Προβολή banners (εικόνες) σε χρήστες που έχουν επισκεφθεί
στο παρελθόν τον ιστότοπο μας.

Πλεονεκτήματα

✓ Υπενθυμίζουμε στους χρήστες την παρουσία μας.

✓ Οι χρήστες βλέπουν διαφημίσεις & προσφορές σχετικές με  

τα προϊόντα / υπηρεσίες για τα οποία έχουν δείξει

ενδιαφέρον.

✓ Παρουσιάζουνυψηλότερο ποσοστό αγοράς (*σε σχέση με  

μια απλή display campaign).







https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-
google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk?hl=en

Κατεβάστε το extension Google Tag Assistant, θα σας βοηθήσει να 
δείτε αν έχουν τοποθετηθεί σωστά οι παραπάνω κώδικες.

https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk?hl=en
https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk?hl=en


Απαραίτητες ενέργειες κυρίως για e shop

Remarketing Tag Conversion Tag

Dynamic Remarketing

Σύνδεση με Google Analytics





Κατηγορίες που μπορεί να αντιμετωπίσετε πρόβλημα κατά την έναρξη 
των διαφημίσεων στο Google Ads.
Ενημερωθείτε διαβάζοντας τον παρακάτω σύνδεσμο.

https://support.google.com/adspolicy

About AdWords certification assessments
https://support.google.com/partners/answer/3153810?hl=en 

Go to Academy for Ads

Tutorial του Google Ads

https://support.google.com/google-ads#topic=7456157

Χρήσιμα links

https://support.google.com/adspolicy
https://support.google.com/partners/answer/3153810?hl=en
https://support.google.com/google-ads#topic%3D7456157


Ευχαριστούμε πολύ



Καμπάνιες Βίντεο
Youtube



Δίκτυα



Στρατηγική  
Προσφορών

• Η υποβολή προσφορών είναι ο τρόπος με τον οποίο πληρώνετε για την 
αλληλεπίδραση των χρηστών με τις διαφημίσεις σας. Ανάλογα με τον τύπο 
προσφοράς που επιλέγετε, ενημερωμόμαστε για το αν θέλετε να
πληρώνετε για προβολές (CPV), εμφανίσεις (CPM) ή μετατροπές (CPA).

• Μέγιστο CPV: Το ποσό της προσφοράς είναι το μέγιστο ποσό που θέλετε να 
πληρώνετε ανά προβολή.

• Μέγιστο CPM: Το ποσό της προσφοράς είναι το μέγιστο ποσό που θέλετε να 
πληρώνετε κάθε φορά που η διαφήμισή σας εμφανίζεται 1.000 φορές 
(κόστος ανά χίλιες εμφανίσεις).

• CPM με δυνατότητα προβολής: Το ποσό της προσφοράς είναι το μέγιστο
ποσό που θέλετε να πληρώνετε για 1.000 εμφανίσεις με δυνατότητα
προβολής της διαφήμισής σας (κόστος ανά χίλιες εμφανίσεις). Για τις
διαφημίσεις βίντεο, μια διαφήμιση θεωρείται ότι έχει "δυνατότητα
προβολής" όταν τουλάχιστον το 50% της διαφήμισης εμφανίζεται στην
οθόνη για δύο δευτερόλεπτα ή περισσότερο.



Στρατηγική  
προσφορών

CPV

• Με το μέγιστο CPV (κόστος ανά προβολή), 
ορίζετε το μέγιστο ποσό που είστε
διατεθειμένοι να πληρώσετε για κάθε προβολή 
της διαφήμισής σας.

• Ορίστε αυτήν την επιλογή, για να
δημιουργήσετε διαφημίσεις σε ροή ή discovery.



Παράδειγμα
CPV

Αν νομίζετε ότι αξίζει να δώσετε 25 λεπτά για να παρακολουθήσει
κάποιος το βίντεό σας, μπορείτε να ορίσετε το ποσό των 0,25 € ως
μέγ. προσφορά CPV. Αυτό σημαίνει τα εξής:

Για τις διαφημίσεις βίντεο TrueView σε ροή, πληρώνετε έως 0,25 €, 
όταν κάποιος θεατής παρακολουθήσει 30 δευτερόλεπτα από το 
βίντεό σας (ή ολόκληρο το βίντεο, αν η διάρκειά του είναι μικρότερη 
από 30 δευτερόλεπτα) ή αλληλεπιδράσει με ένα διαδραστικό
στοιχείο, όποιο από τα δύο συμβεί πρώτο. Στα διαδραστικά στοιχεία
περιλαμβάνονται επικαλύψεις παρότρυνσης για δράση (CTA), κάρτες,
συνοδευτικά banner και σύνδεσμοι προς τον ιστότοπο ή την 
εφαρμογή σας για κινητά.

Για τις διαφημίσεις TrueView video discovery, θα πληρώνετε έως 0,25
€, όταν κάποιος χρήστης κάνει κλικ σε έναν τίτλο ή μια μικρογραφία
διαφήμισης βίντεο και αρχίσει να παρακολουθεί το βίντεό σας.

Για τις διαφημίσεις video discovery μπορείτε, επίσης, να ορίσετε
προσφορά χαμηλότερη από εκείνη που ορίσατε για τις διαφημίσεις 
σε ροή.



Στρατηγική  
προσφορών

CPM

• Με το μέγιστο CPM (κόστος ανά χίλιες
εμφανίσεις), ορίζετε το μέγιστο ποσό που είστε 
διατεθειμένοι να πληρώσετε για κάθε χίλιες
προβολές της διαφήμισής σας.

• Ορίστε αυτήν την επιλογή, για να 
δημιουργήσετε διαφημίσεις βίντεο bumper.



Καμπάνιες Αγορών
Merchant Center



Product Ad



Merchant Center

Θα πρέπει να συνδέσετε τον λογαριασμό σας στο Merchant Center 
με τα δεδομένα των προϊόντων σας. Αποστείλετε το αίτημα
σύνδεσης από το Merchant Center.



Άλλα θέματα και 
λεπτομέρειες

Για το Google AdWords



Δημιουργία λογαριασμού 
υπευθύνου AdWords 

MCC – Manager Account

Ο λογαριασμός υπευθύνου 
είναι ένας λογαριασμός 
AdWords μέσω του οποίου 
μπορείτε εύκολα να
προβάλλετε και να 
διαχειρίζεστε πολλούς 
λογαριασμούς AdWords,
συμπεριλαμβανομένων άλλων  
λογαριασμών υπευθύνου,
από μία τοποθεσία.

Έχετε υπόψη ότι έως και 20 λογαριασμοί AdWords (συμπεριλαμβανομένων των λογαριασμών
υπευθύνου) μπορούν να συσχετιστούν με μόνο μία διεύθυνση ηλεκτρονικού ταχυδρομείου.
Αν όμως διαχειρίζεστε περισσότερους από 20 λογαριασμούς ή θέλετε να παρακολουθείτε
εύκολα την απόδοση ή να παρακολουθείτε τις μετατροπές σε όλους τους λογαριασμούς από
ένα μέρος, ο λογαριασμός υπευθύνου είναι μάλλον η καλύτερη επιλογή για εσάς.



Οι βασικοί 
τρόποι που 
μπορούμε να 
κάνουμε 
remarketing 
με Google 
Ads:

Remarketing lists for search Ads (RLSA)

Email list and physical mailing list remarketing
(“Customer Match”)

Shopping remarketing lists

Dynamic remarketing

Mobile app remarketing

Video / YouTube remarketing



Χρήσιμα Links



Μορφές και λειτουργίες 
διαφήμισης

https://support.google.com/adwordspolic
y/topic/6021648?hl=el&ref_topic=162633
6

https://support.google.com/adwordspolicy/topic/6021648?hl=el&ref_topic=1626336

